
Дорогие друзья и коллеги!
Каждый год мы с вами возвращаемся в наше прошлое: День Победы 
и День начала Великой Отечественной Войны. Не буду изменять сложившейся 
традиции. Если мы помним, значит мы живем. Если минута молчания вызы-
вает слезы, если живые цветы у памятников солдатам появляются не только 
в круглые даты, если……значит еще не все потеряно для нас и будущего  
наших детей.
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Мы начинаем серию бесед на темы широкоформатной печати. Форматом их будут разговоры ЛЮБОПЫТНОГО, 
МОДЕРАТОРА и двух специалистов: ПРОФЕССИОНАЛ I и ПРОФЕССИОНАЛ II. Надеемся, что будут возникать небольшие 
дискуссии, ведь именно обмен мнениями - наиболее полезный источник информацией. Ожидаем услышать личное 
мнение участников разговора об особенностях материалов и их применении. И, конечно,  истории из жизни и дело-
вой практики, с чем сталкивались на производстве сами наши ПРОФЕССИОНАЛЫ или им рассказывали заказчики.

БЕСЕДА  О ФОТОБУМАГАХ

ПРОФЕССИОНАЛ 2 

МОДЕРАТОР

ЛЮБОПЫТНЫЙ

ПРОФЕССИОНАЛ I 

ЛЮБОПЫТНЫЙ
Вот пример из моей жизни. Никогда не занимался печатью фотографий, а тут решил попробовать. Принтер Epson, настольный, шестицветный, современная модель. 
Стал печатать на разной бумаге  Epson (с маркировкой от трех до пяти звездочек, как коньяк) и обнаружил отличия в цветовоспроизведении, в полосатости  или от-
сутствия таковой. Потом я  решил купить бумагу Hewlett Packard разной градации, но на ней стало получаться плохо, провалы в тенях. Почему так? Ведь бумага за те 
же деньги, от ведущего мирового производителя.

ПРОФЕССИОНАЛ I
Ну, это как минимум - неправильный профиль. Каждому типу материала свойственна своя скорость высыхания чернил, еще и разная для разных цветов. И принтеры 
печатают чернилами в разной последовательности, по-разному распределяют точки для каждого из цветов, по-разному комбинируют составляющие нужного цвета 
(CMYK, светлые цвета, спотовые цвета). Поэтому для каждой комбинации ПРИНТЕР-ЧЕРНИЛА-МАТЕРИАЛ нужна своя таблица соответствия, называемая ICC-профиль, 
которая строится с помощью специального оборудования: колориметра и денситометра. Ну и соответствующего программного обеспечения.
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ПРОФЕССИОНАЛ II
Большинство наших клиентов не хотят ничего строить, а просто 
нажать кнопку и получить результат. И чем больше печатающих 
компаний на рынке, тем проще требования печатника. Нужны 
простые и понятные вещи. Например, вам нужно использовать 
эту бумагу, а вот эту в данном случае не стоит, потому что… 
Нужно нажать в этом случае - эту кнопку, а в этом случае - другую.

МОДЕРАТОР
Волшебная кнопка - мечта каждого пользователя!

Л.
Так есть эта кнопка или нет? Ну, пусть не одна большая, а несколь-
ко маленьких. И к ним понятная инструкция на русском языке.

П. I
Эти несколько кнопок – настройки в RIP (программе, управляющей широкоформатным принтером во время печати). И задачей RIP в сочетании с ICC- профилями 
является максимальная повторяемость одного и того же изображения на разных материалах, вне зависимости от принтера и материала. Задача непростая, имею-
щая множество переменных (например, температура и влажность помещения), но в общем случае – решаемая. Пусть не на 100%, а процентов на 95 или 97.

П. II
Но техника вопроса настройки профиля – не главный вопрос сегодня. Этим надо заниматься в режиме «рассказ-показ-тренировка», то есть с использованием прин-
тера. Мы же занимаемся обменом мнениями и их обсуждением. Итак, как мы только что установили, картинка должна быть одинаковой на разных материалах….

Л.
Да! Об этом я хотел спросить: зачем же тогда столько материалов? Есть, конечно, принципиально разные: самоклейки, бэклиты. Но вот фотобумаги: их же десятки, 
зачем нужны разные? Еще и отличающиеся по цене в 3-5 раз…

М.
Начнем с экономичных фотобумаг, или, по-простому, дешевых фотобумаг.  
Качество бумаг тоже экономичное? И, кстати, чем фотобумаги отличаются от других бумаг?

П. I
Начнем с конца. Фотобумагами для широкоформатной печати называются разные сорта бумаги из целлюлозы, покрытые эмульсией. Эмульсия (фотопокрытие) 
принимает и удерживает чернила, не давая им растекаться в стороны. Экономичные бумаги имеют только это покрытие, а «настоящие» фотобумаги – еще со слем 
полиэтилена под ним, который не дает проникать чернилам вглубь материала. Есть еще и другие возможные слои, и виды эмульсии, и ее обработка…

Л.
И зачем же такое изобилие? Картинки же все равно одинаковые получатся?

П. II
Одинаковые – да не совсем. Для начала нужно понимать цель печати, для чего и как будет использован данный материал.

Л.
Фотобумага? Для печати фотографий, конечно, полноцветных  изображений.

М.
Кажется, мы нащупали интересный лексический казус. Фотография и полноцветное изображение – это одно и то же, или разные вещи?

П. I
Я думаю, можно ответить так. Фотография – это то, что появля-
ется в результате работы фотографа (то есть, любого человека 
в наше время), а полноцветное изображение – результат труда 
графического дизайнера. Использующего, в том числе, и фото-
графии.

М.
То есть, если фотограф наложил на свою фотографию фильтр в 
PhotoShop, и написал «Привет из Турции» - это полноцветное 
изображение?
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П. II
Я могу предложить другую классификацию. Фотографии – это изо-
бражения, ценность которых связана с эстетическими чувствами 
зрителя или с другими его эмоциями (вызываемыми, в том числе, и 
приятными воспоминаниями).  А «полноцветные изображения» - это 
информационная и коммерческая графика, где главным является 
не эстетическое чувство автора, а целесообразность. Чаще всего, ком-
мерческая. Собственно говоря, ее часто так и называют: «коммерче-
ская графика».

М.
Да, это многое объясняет. В частности, в процессе выбора фотобума-
ги. Получается, что когда изображение печатается как фотография, 
выбор бумаги зависит от того, насколько высоко автор (заказчик 
печати) оценивает ее художественные свойства, и какое впечатление 
он хочет произвести на зрителя.

П. I
Совершенно верно! Мне пришло в голову простое и понятное сравнение. Каждый из нас покупает одежду и наблюдает, как одеты окружающие. Одежда с вещевых 
рынков – самая дешевая фотобумага. Изображение будет видно, цвета различимы, но в приличном обществе в таком появляться нельзя. Качественная, премиаль-
ная фотобумага – это хорошо одетый человек. Для работы, общения или развлечений есть своя одежда, но ее объединяет качество. Ни в каком случае она не подве-
дет, не заставит краснеть. Ну а для исключительных случаев есть дорогая дизайнерская одежда – элитные виды фотобумаг. Они нужны для того, чтобы подчеркнуть 
статус человека. Ну, то есть, фотографии, конечно.

Л.
То есть – «понты»?

П. II
Не совсем. Точнее, совсем нет. Если для автора важна максимальная оценка его творчества окружающими – то наилучший подбор материала совершенно необходим.

Л.
А что такое – наилучший подбор материала?

П. I
Все зависит от макета. Пастельные тона могут прекрасно получиться и на экономичной фотобумаге

М.
Идеально подходит для осенних дождливых пейзажей?

П. I
Можно сказать и так. Как мы говорили, главное отличие экономичной бумаги и премиальной  - в структуре. Большие заливки экономичные бумаги не выдержива-
ют, чернила будут лужами стоять на поверхности. А большие заливки нужны для воспроизведения градаций темного цвета. Представьте себе картину Рембранта, 
который использовал много темных оттенков цвета, напечатанную на дешевой бумаге. Многие части картины будут представлять собой черные пятна, ничего 
больше.

Л.
Значит ли это, что если на изображении нет больших заливок, то 
без разницы, на какой бумаге печатать?

П. II
Тут вступает в действие фактор детализации изображения и 
цветового охвата. Чем лучше фотобумага, тем четче будут мелкие 
детали, тем более ярким будет изображение, тем больше цветов 
удастся воспроизвести. Например, такие цвета, как зеленый, 
оранжевый, ярко-красный, глубокий синий, очень сильно зависят 
от уровня фотобумаги.

М.
Попробую суммировать сказанное. Если изображение темное – 
нужна премиальная фотобумага. Если изображение яркое (боль-
шой контраст между светлыми и темными местами) – нужна 
премиальная фотобумага. Если изображение имеет насыщенные 
цвета – нужна премиальная фотобумага.
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Л.
А когда же она не нужна? Получается, только утренний туман над озером можно печатать на экономичной фотобумаге?

П. I
На изображении светлом, с небольшим динамическим диапазоном света и цвета, начинает играть большую роль фактура и текстура бумаги. Мы об этом еще не 
говорили, но кроме толщины и состава покрывающей эмульсии, огромную роль имеет ее фактура и текстура. Фактурой мы обычно называем свойство материала 
отражать или рассеивать свет: выделают суперглянцевые, глянцевые, полуглянцевые, полуматовые и матовые материалы. Границы, конечно условны, но большин-
ство знакомых с фотографией довольно отчетливо понимает, о чем речь.

П. II
А текстурным называется материал, на поверхности которого 
можно разглядеть регулярный рисунок, иногда чрезвычайно 
мелкий, но всегда различимый. Самая распространенная текстура 
– «зернистая» или «песочная». Изображение, будто покрытое 
мельчайшими прозрачными песчинками, становится еще более 
ярким и блестящим, но в нем нет отражения, как на глянце. 
Особенно это важно при освещении точечными источниками, по-
этому такую текстуру часто называют «антибликовой». Известными 
текстурами являются «лен», «кожа», а недавно появились новые 
– «пирамидальная», «ледяная». Описывать текстуры – дело столь 
же неблагодарное, как и объяснять вкус незнакомого блюда: и то, и 
другое надо пробовать и ощущать собственными органами чувств. 

П. I
Боюсь показаться назойливым, но и это еще не все. Есть такие элитные представители класса фотобумаг, как бумаги с металлизированным эффектом («металлики»), 
баритовые фотобумаги (содержащие соли серебра, как и настоящие фоточувствительные бумаги, и поэтому имеющие серебристый оттенок и весьма дорогие по 
цене), бумаги «натурального» оттенка (иногда называемые «цвета топленого молока»).

Л.
Да, простое любопытство завело в глухие дебри. Вы, конечно, дали мне карту, но благодаря ей я не столько знаю правильную дорогу, сколько, как говорили древние 
философы «знаю, что ничего не знаю».

М.
Ну, лиха беда – начало. Будем разбираться дальше. С художественным фото – все?

П. I
Почти. Спасибо за новое слово в нашей беседе: «художественное». Ведь фото – это искусство, вполне себе граничащее с живописью. А для воспроизведения живо-
писных полотен есть специальный класс акварельных бумаг. Их задача – придать изображению вид созданного рукой художника, а, поэтому, там не нужна резкость 
мельчайших деталей и фотоконтрастность. Основой для акварельных бумаг является целлюлоза (для обычных) или хлопок (для элитных), а толщина и текстура 
определяют видовое разнообразие.

П. II
Тема художественных бумаг вполне себе отдельная, и обсуждать их имеет смысл вместе с другими представителями «декоративного» направления широкоформат-
ной печати – холстами и материалами для декорирования стен (в просторечье «фотоообями»).


